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Subjekt“.f® Aber der Imperativ, kreativ zu
sein, bedingt auch die Umgestaltung zahlrei-
cher gesellschaftlicher Felder und ihrer Prak-

tiken ,von der Erziehung bis zum Konsum,

vom Sport bis zum Beruf und zur Sexuali-
tat.p!

Reckwitz zeigt — und das ist fiir die Ana-
lyse der gegenwirtig wahrzunehmenden
Spannungen zwischen Freiheitszuwachs und
-einschrinkungen aufschlussreich — wie das
Kreativititsdispositiv einerseits positive Af-
fekte schafft: Wie wir im Bereich von Ar-
beit und Freizeit durch Kreativitit (schein-
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Menlo Park, Kalifornien, 2014 — Auf ei-
ner Pressekonferenz erklirt Mark Zu-
ckerberg, Erfinder und CEO des sozialen
Netzwerks Facebook,

warum er jeden Tag DianaWeis

+

bar) an Souverinitit gewinnen und uns nicht  dasselbe tragt: ,Ich M.A., geb. 1974; studierte
mehr an iiberkommene Regeln halten miis- mochte in meinem Le- Theaterwissenschaft, Publi-
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sen, wie wir uns durch sinnliche Erfahrungen
von Notwendigkeiten befreien, wie wir uns
selbst als faszinierende Identifikationsobjek-
te wahrnehmen und wie wir uns in unseren
creative cities in iiberaus anregenden Riumen
bewegen.

Andererseits verdeutlicht er, wie stark das
Kreativititspositiv mit Leistungs- und Be-
schleunigungszwingen in Verbindung steht.
Versagen bringt uns gehorig unter Druck,
fihrt zu sozialer Exklusion und Marginali-
sierung und begiinstigt moglicherweise Er-
krankungen wie Burn-out, Depressionen
und Siichte.?? Auch die Abhingigkeit vom
Publikum, das Problem des Uberangebots
an kreativen Leistungen und die Ausdeh-
nung der Kreativitit in immer neue Felder
sind Gegenstinde der Analyse von Reckwitz.
Als eine Voraussetzung, um einen miindigen
Umgang mit dem Kreativititsdispositiv zu
ermdglichen, gilt thm eine fundierte kultu-
relle Bildung. ?* Hier wird abschlieflend wie-
der deutlich, dass sich die Interessen der kul-
turellen und politischen Bildung in diesem

zentralen Punkt nicht mehr trennen lassen:

Dort, wo Politik und Mode sich unter den
Bedingungen der sukzessiven-Asthetisierung
abspielen, ist kulturelle Bildung ein zentraler
Baustein demokratisch-politischer Person-

lichkeitsbildung,.

# Ebd., S.23f.

P Ebd., S. 24f.

# Vgl. ebd., S. 271f.
# Vgl. ebd., S. 331.
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ben so wenige Ent- zistik und Germanistik; freie

scheidungen wie m6g- Autorir uind Dozentinim
lich treffen miissen, Beieich Modetheorie.
die nichts damit zu

tun haben, wie ich mich am besten fiir diese
Gesellschaft einsetzen kann.“I* Zuckerbergs
selbstgewihlte Uniform besteht aus einem
grauen T-Shirt mit Rundhalsausschnitt, Jeans
und Turnschuhen der Marke New Balance.
Massengefertigte Klamotten, die es problem-
los in jeder Shopping Mall zu kaufen gibt. So
angezogen dreht sich auf der Strafle niemand
nach ihm um. Die visuelle Taktik des schwer-
reichen Unternehmers lautet: Anpassung bis
zur totalen Unsichtbarkeit. Damit steht der
30-Jahrige fiir eine neue Generation junger
Menschen, die der Mode als kreativem Aus-
drucksmedium eine radikale Absage erteilen.

Ist die jugendliche Protestbewegung da-
mit, gut 50 Jahre nachdem sie sich demons-
trativ laut und unangepasst ins 6ffentliche
Bewusstsein gedringt hat, schon wieder am
Ende? Thr unbedingter Wille zur Sichtbar-
keit im Straflenbild und ihre auffilligen, teils
schockierenden Styles? machten viel von der
Anziehungskraft der Jugendkulturen nach
dem Zweiten Weltkrieg aus. Jugendliche nutz-
ten die Wirkungsmacht der Mode fiir sich und
gaben dem Generationenkonflikt Zunder.
Die Jugendkulturen brachen ganz bewusst
mit den Sehgewohnheiten und Stilcodes des
Mainstreams und inszenierten sich als visuel-
le Opposition. Das Untergehen in der grauen
Masse, wie es Zuckerberg heute propagiert,
war fiir sie eine Horrorvorstellung.

Da mutet es schon fast ironisch an, dass es
heute gerade die biirgerliche Presse ist, die auf
den modischen Anpassungswillen der Jugend



mit heftigen Ekelbekundungen reagiert. Der
jungen Generation wird ein Mangel an ,,Cha-
risma“ attestiert, sie sei ,redlich, manierlich
und unertriglich selbstgefillig“)® Die Kluft
zwischen den Generationen offenbart sich
hier auf ungewohnte Weise: Anstatt wie fri-
her Sittenverfall und Widerspenstigkeit wirft
man der Jugend nun Biederkeit und Uberan-
gepasstheit vor. Mit ihrer Strategie der modi-
schen Assimilierung gelingt den Jugendlichen
damit das Kunststick, die liberal geprigte
Elterngeneration vor den Kopf zu stoflen.

Anfang 2014 gibt die New Yorker Trend-
agentur K-Hole der neuen Lust an der Un-
auffilligkeit einen Namen, der ihren wider-
spriichlichen Charakter abbildet: ,Normcore®
ist ein Kompositum aus den Begriffen ,nor-
mal“ und ,hardcore” - eigentlich einer beson-
ders brachialen Spielart der Punkmusik. In
threm ,Youth Mode“-Trendreport schreiben
die Experten von K-Hole, die selbst alle unter
30 Jahre alt sind, dass junge Menschen heute
Individualitit zunehmend als einen Zwang er-
fahren, von dem es sich zu befreien gilt. Statt-
dessen wiirden sie sich nach Gemeinsamkeit
und Zugehdrigkeit sehneni* Bedeutet das, dass
Normalitit die einzig noch verbleibende Form
der Rebellion im 21. Jahrhundert ist? Um zu
verstehen, welches revolutionire Potenzial die
Mode heute noch besitzt, lohnt es sich, die Ge-
schichte der Jugendkulturen, ihren Einfluss
auf die Mode und den historischen Prozess ih-
rer Kommodifizierungl® zu betrachten.

Seht mich an!
Das Individuum inszeniert sich selbst

Ab 1944 setzt sich zunichst in den USA der
Begriff , Teenager” als Bezeichnung fiir Ju-
gendliche zwischen 14 und 18 Jahren durch.

I Facebook, Pressekonferenz, 6.11.2014, vimeo.com/
111171647 (28.11.2014). Ubersetzung D. W.

2 Zur Verwendung des Style-Begriffs als subkultu-
relle Form der Verweigerung vgl. Dick Hebdige, Sub-
culture. The Meaning of Style, London—-New York
1979, S. 21f.

I? Peter Praschl, Neuer Hipster-Trend ist unertrig-
lich selbstgefillig, in: Die Welt vom 15.4.2014.

i* Vgl. K-Hole/Box 1824, Youth Mode: A Report on
Freedom, Oktober 2013, khole.net/issues/youth-mo-
de (28.11.2014).

i Als Kommodifizierung bezeichnet man den Pro-
zess der Kommerzialisierung beziehungsweise des
zur Ware Werdens®.

Von Anfang an steckte dahinter eine Marke-
tingstrategie, die darauf abzielte, Produkte
speziell fiir diese Altersgruppe attraktiv zu
machen und zu bewerben. Nach dem Ende
des Zweiten Weltkriegs werden Jugendliche
zum ersten Mal in der Geschichte als wirt-
schaftliche Zielgruppe mit eigenen Bediir{-
nissen und Ritualen wahrgenommen!® Die
jugendliche Oppositionsbewegung wird da-
mit jedoch nicht erfunden, sondern lediglich
in den &konomischen Verwertungskreis-
lauf eingespeist. Die Anfinge der Jugend-
kulturen lassen sich historisch weit friiher
verorten.

1774 erscheint Goethes Roman ,Die Lei-
den des jungen Werther”. Sein Protagonist
ist der Prototyp des sensiblen jugendlichen
Antihelden, der an den Zwingen der Gesell-
schaft zerbricht. Im Grunde genommen ist
der Werther eine ganz dhnliche Figur, wie
sie spiter von James Dean verkérpert wird.
Sein Grundproblem besteht in der typischen
Zerrissenheit des modernen Menschen, dar-
gestellt als Kluft zwischen innen und aufien.
Werther begreift sich selbst als ein hochkom-
plexes, gefuhlsbetontes Individuum'in einer
freudlosen, feindlichen Umgebung. Zwi-
schen Welt und Selbst, als schiitzende Hiille
und zugleich Signalfliche seines empfindsa-
men Herzens, steht Werthers Kleidung, die
er in seinen Briefen ausfithrlich beschreibt.
Er ist fest davon {iberzeugt, dass sein Out-
fit wertvolle Auskunft {iber sein Innerstes
gibt, und legt sogar fest, in welchem Aufzug
er nach seinem Suizid begraben sein moch-
tel” Werther trifft den Nerv der biirgerlichen
Jugend, es kommt zu einer Reihe von Selbst-
morden, die mit der Lektiire des Romans in
Verbindung gebracht werden. Andere eifern
ihrem Idol optisch nach und kleiden sich
wie er in blauer Jacke, gelber Weste, leder-
nen Kniehosen, Stiefeln und rundem Filzhut.
Dass auch Goethes Zeitgenossen vom auf-
riithrerischen Potenzial der Kleidung iiber-
zeugt sind, zeigt sich darin, dass die Stadt
Leipzig 1775 das Tragen der Werthertracht
verbietet®

16 Vgl. Jon Savage, Teenage. Die Erfindung der Jugend
(1875-1945), Frankfurt/M.—New York 2008, S. 7{f.

17 Vgl. Johann Wolfgang von Goethe, Die Leiden des
jungen Werther, Norderstedt 2008 (1774), S. 107.

I* Vgl. Benedikt JeRing, Wertherfieber, in: ders. et al.
(Hrsg.), Metzler Goethe Lexikon. Personen - Sa-
chen — Begriffe, Stuttgart-Weimar 2004, S. 471.
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Abbildung 1: Prinz Ernst Ludwig von Sachsen-
Gotha-Altenburg (der spitere Herzog Ernst II.)
in Werthertracht

Gemilde von Johann Georg Ziesensis, 1768
Quelle: bpk/Gemaildegalerie, SMB/J6rg P. Anders.
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Mit der metaphorischen Umdeutung spe-
zifischer Kleidungsstiicke beginnt eine mo-
derne Nutzungshistorie der Mode. Jugendli-
che Werther-Jiinger erleben, dass sie mit ihrer
Kleidung ein uniibersehbares Zeichen setzen,
das heftige Reaktionen auslost und sogar die
Staatsmacht auf den Plan ruft. Dabei ist ihre
Protestform symptomatisch fiir die sich gera-
de entwickelnde biirgerliche Kultur, die sich
anstatt durch Taten lieber durch die Wahl ih-
rer personlichen Besitztliimer verwirklicht.
Dadurch, dass die Kleidung direkt am Korper
getragen wird, eignet sie sich in besonderem
Mafe dazu, innere Haltungen und Ansich-
ten nach auflen zu demonstrieren. Was man
am Leibe trigt, hat damit nichts Privates oder
Intimes mehr, sondern wird zum 6ffentlichen
Bekenntnis stilisiert. Thre dichte, soziale Sym-
bolik macht die Mode zu einem der wichtigs-

APuZ 1-3/2015

ten Spielfelder, auf denen sich die biirgerli-
che Ideologie entwickeln und manifestieren
kann.P So betrachtet ist die biirgerliche Mode
bereits im Kern das Ergebnis und nicht die
Antithese des jugendlichen Protestgewandes.

Antibiirgerliche Oppositionen

»Reichtum und Wohlstand steigen, und die
Menschen wanken. Alles Leben erstickt im
Ubermaf seiner Sifte. So kranken wir, wer
weif} das nicht, am Zuviel, das wir nicht mehr
beherrschen.“#° Diese Zeilen, die der Berliner
Abiturient Hans Breuer 1903 schreibt, veran-
schaulichen, dass der biirgerliche Materialis-
mus zu Beginn des 20. Jahrhunderts vor einer
Krise steht. In den feinen Wohnvierteln der
Stiddte formiert sich Widerstand, der die Er-
rungenschaften und Privilegien der birger-
lichen Klasse ablehnt. Binnen weniger Jah-
re entsteht im deutschsprachigen Raum ein
Phinomen, das zum ersten Mal die Bezeich-
nung ,Jugendbewegung® erhilt. Unter dem
Vereinsnamen ,Wandervogel“ durchstreifen
Tausende junger Menschen auf selbstorga-
nisierten ,,Fahrten® Flur und Wilder auf der
Suche nach einem freien, naturverbundenen
Leben, jenseits von Konventionen und Zwin-
gen. Der revolutionire Gehalt dieser frithen
Jugendkultur besteht in ihrer radikalen Ab-
sage an die Besitzgier des Biirgertums. An-
statt es sich in pliischigen Salons gemiitlich
zu machen, sucht die Generation Wander-
vogel beim Proletariat und der Landbevél-
kerung nach Mustern des einfachen Lebens.
Die Anhinger des Wandervogels bevorzugen
alterttimliche, bauerliche Kleidung aus un-
gefirbtem Leinen oder grober Wolle. Sie ste-
cken sich bunte Federn an die Hiite und lau-
fen barfufl oder in einfachen Ledersandalen.
Junge Frauen verzichten auf das Korsett und
flechten ihr langes Haar zu einfachen Zopfen.

Erwartungsgemif zeigt sich die wilhelmi-
nische Gesellschaft emport. Schlieflich hat
sie liber Generationen dafiir gekimpft, sich
durch die sichtbaren Zeichen ithres Wohlstan-
des und ihres erlesenen Geschmacks von den
sunteren” Klassen abzugrenzen. Dass ihre
Kinder sich nun wie ungebildete Bauern kos-

? Vgl. Ulf Poschardt, Anpassen, Hamburg 1998,
S. 20f.

f° Zit. nach: Ulrich Grober, Aus grauer Stidte Mau-
ern, in: Die Zeit Geschichte, (2013) 2, S. 84.



tiimieren und das Herumstromern in freier
Wildbahn den raffinierten Amiisements der
Stadte vorziehen, trifft die etablierten Grofi-
biirger hart.

Die Anhinger des Wandervogels erblicken
im Abwerfen des Ballasts biirgerlicher Besitz-
tiimer eine Erfahrung, die ithnen ein authen-
tisches Leben ermoglichen soll. Allerdings
blicbt der Wandervogel gerade durch sei-
ne Romantisierung der Armut unweigerlich
eine Bewegung der privilegierten Jugend: Die
kleinen Bauern und Handwerker, denen sie
vermeintlich nacheifern, belicheln die Wan-
dervdgel als Triumer oder Spinner. Denn sie,
die den biirgerlichen Wohlstand noch nie ge-
nossen haben, streben nach ,,oben“ und da-
nach, sich etwas leisten konnen /!

Wesentlich wilder als die schwirmerischen
Biirgerkinder des Wandervogels treiben es die
als ,Edelweiflpiraten‘t’? bezeichneten, prole-
tarischen Jugendcliquen, die es vor dem Aus-
bruch des Zweiten Weltkriegs in vielen deut-
schen Stidten gab. Wihrend die reaktionire
Bekleidungspraxis der Wandervogel Paralle-
len zur spiteren Hippie-Bewegung aufwies,
nechmen die Edelweifipiraten mit ihrer bunt
zusammengewiirfelten Kluft zentrale Stil-
elemente des Punk vorweg. Sie stellen selbst-
gemachte Titowierungen zur Schau, tragen
Piratenohrringe und verschmelzen Versatz-
stiicke der biirgerlichen Mode, Trachten,
Militir- und Arbeitsbekleidungen zu einem
wilden Mix: Bayerische Lederhosen werden
mit schibigen Zylindern und schmuddeli-
gen Fracks kombiniert, oder Uniformteile
zu Trappermiitzen aus Fell getragenf® Die
Edelweiflpiraten lehnen die Moden und Ri-
tuale der Mainstreamgesellschaft nicht nur
ab, sondern verhdhnen sie auf kreative Weise
durch Uberzeichnung und Parodie. Im Ge-
gensatz zu den iberwiegend unpolitischen
Wandervogeln, deren Bewegung mehr oder

I Vgl. ebd.

12 Die Bezeichnung ,Edelweifipiraten” stamm-
te nicht von den Jugendlichen selbst, sondern von
der Gestapo. Warum ausgerechnet die Bezeichnung
Edelweifipirat verwendet wurde, wird in einem Be-
richt der Stapoleitstelle Disseldorf von Anfang 1943
deutlich: ,Verschiedene Angehorige dieser Gruppen
trugen (...) als iufleres Erkennungszeichen ein Edel-
weill“. Vgl. dazu Arno Klénne, Jugendliche Opposi-
tion im ,,Dritten Reich®, Erfurt 2013, S. 246.

122 Vgl. Mel Gordon, Voluptuous Panic. The Erotic
World of Weimar Berlin, Los Angeles 2000, S. 951.

weniger sang- und klanglos zunichst in der
biindischen Jugend und spiter in der Hit-
lerjugend miindetef!* werden die Angehori-
gen der Edelweifipiraten kriminalisiert und
vom NS-Regime mit unerbittlicher Hirte
verfolgt!® Erst nach dem Ende des Zweiten
Weltkriegs ist die Zeit reif fiir eine neue pro-
gressive Haltung in der Mode.

Die Mode ist tot. Lang lebe die Mode!

Paris, 1967 — Mit Anfang 30 ist Yves Saint
Laurent bereits Chef seines eigenen Couture-
Hauses. Die betuchte Damenwelt schitzt sei-
ne schlichten, aber stets umwerfend eleganten
Entwiirfe. Seine Kundinnen stammen aus der
Pariser Oberschicht, sie verfiigen tiber aus-
reichend Zeit und Geld, sich glamourdse Ro-
ben fiir ihre gesellschaftlichen Verpflichtun-
gen auf den Leib schneidern zu lassen. Diese
Frauen sind perfekte Kreaturen mit makellos
onduliertem Haar und tadellosen Manieren.
Thr Lippenstift ist niemals zu grell, und ihre
Récke sind niemals zu kurz.

" Saint Laurent ist gelangweilt von der spie-
Bigen Enge der Pariser Modewelt, den immer
gleichen Partys und den immer gleichen be-
deutungslosen Gesprichen. Er ist auf der Su-
che nach etwas Neuem, etwas noch nie Da-
gewesenem, etwas Unerhdrtem. In einem
Nachtclub begegnet er zum ersten Mal sei-
ner spateren Muse Betty Catroux: ein junges
Midchen mit gelangweiltem Blick, Zigaret-
te im Mundwinkel. Thr langes, platinblondes
Haar sieht aus, als wire sie eben erst aufge-
standen. Sie trigt hohe schwarze Stiefel, eine
schwarze Lederjacke zum schwarzen Mini-
rock, um ihre knabenhaften Hiiften ist ein
breiter Ledergiirtel geschlungen. ,Sie war
das bestgekleidete Mddchen in Paris®, erin-
nert sich ihr damaliger Mitbewohner Jean-
Pascal Billaud. ,Sie hatte ihren ganz eigenen
Stil. Sie war sehr modern und nutzte Mode
gezielt als Provokation.“ Saint Laurent zeigt
sich begeistert: ,Je I’adore. Ich liebe sie. Ich

mdchte aussehen wie Betty. 1"

I* Vgl. Hermann Giesecke, Vom Wandervogel bis
zur Hitlerjugend. Jugendarbeit zwischen Politik und
Pidagogik, Miinchen 1981, S. 201f.

I5 Vgl. Paulus Buscher, Das Stigma ,Edelweifi-Pi-
rat“, Koblenz 1988. .

116 Zit. nach: Alicia Drake, The Beautiful Fall. Lager-
feld, Saint Laurent, and Glorious Excess in 1970s Pa-
ris, New York u.a. 2006, S. 52ff. Ubersetzung D. W.
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Fine neue Jugendgeneration ist auf den Plan
getreten und will sich Vorstellungen von Mo-
ral und Geschmack nicht linger von oben
diktieren lassen. Auf den Straflen der euro-
piischen Metropolen versammeln sich die
»Gammler” und protestieren ,mit struppigen
Birten gegen die 6ffentliche Moral der Rasur,
welche den animalischen Haarwuchs im Ge-
sicht des Mannes verschwinden lassen will .7
Junge Midchen rauchen in der Offentlichkeit,
trinken Alkohol und fluchen wie die Drosch-
kenkutscher. Genau wie Betty stammt ein
Grofiteil von ihnen aus der Bourgeoisie und
genieflt es, die gutbiirgerlichen Stilcodes, auf
die ihre Eltern so viel Wert legen, mit Fiiflen
zu treten. Doch diesmal ist der Zeitgeist be-
reit fiir einen Paradigmenwechsel. Die rei-
chen Damen aus den teuren Arrondissements
wirken auf einmal hoffnungslos altmodisch.
Luxus und Eleganz sind aus der Mode ge-
kommen. Das aufregende Leben findet jetzt
anderswo statt. Kiinstler wie Yves Saint Lau-
rent begreifen als Erste, dass die Provokation
der Jugend nichts anderes ist als Verfithrung.
Die Welt verindert sich in rasantem Tempo,
und es ist die Aufgabe der Mode, mit die-
sen Verinderungen Schritt zu halten und ih-
nen einen physischen Ausdruck zu verleihen.
Jahrhundertelang war’ die Darstellung von
Reichtum und Status der Hauptschauplatz
der Mode gewesen. Die Jugendkulturen ma-
chen nun den Weg frei fiir das betont unange-
passte Hyperindividuum, das bald schon zum
Ich-Ideal der Konsumkultur avanciert.

Rebellion als Ware

14

1983 sorgt Fiirstin Gloria von Thurn und Ta-
xis mit einem von Starfriseur Gerhard Meir
kunstvoll gestalteten und.von der Presse als
S»Punkfrisur® titulierten Gebilde auf ihrem
Kopf fiir einen medienwirksamen Skandal.
Tatsichlich erklirte Meir spiter, die Idee sei
ganz spontan ,aus dem Provokationswil-
len der Fiirstin“ entstanden. Zwar wirkt die
kunstvolle Frisur wie Punk, soll aber eigent-
lich ,eine zeitgendssische Interpretation der
Marie Antoinette” darstellen. Meir schwebt
die Idee vor, den Zeitgeist der Jugend zu ver-
edeln und somit Gloria ein neuvartiges, ithrem
Alter, wie auch ihrem Status als Adlige und
Ehefrau eines Multimillionirs gerecht wer-

17 Vgl. René Konig, Kleider und Leute. Zur Soziolo-
gie der Mode, Frankfurt/M.-Hamburg 1967, S. 151.
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dendes Styling zu verpassen.i®* Der Aufzug
der Fiirstin stellte klar, dass Punk nur wenige
Jahre nach seiner Erfindung in der High So-
clety angekommen war und damit jegliches
subkulturelles Potenzial im Eiltempo einge-

biifit hatte.

Die Designerin Vivienne Westwood, die
die Punkisthetik mit ihren frithen Kollektio-
nen entscheidend mitgestaltet hatte, erinnert
sich: ,Punks weren’t particularely trying to
change anything — not like the hippies and
protest singers they despised for being naive.
(-..) But Punk was also supposed to be the
jungle beat which threatened civilization. In
the end, I realized it didn’t threaten anything.
And that’s when I lost interest.“I*

Schnell werden die Punkercliquen Teil der
groflstidtischen Folklore und sorgen als ,,Ci-
tytainment® fiir authentisches Lokalkolorit,
das von Touristen aus dem In- und Ausland
bestaunt wird.® Mit schweren Motorradle-
derjacken, Totenkopf-Schmuck und Nieten-
glirteln finden zahlreiche Versatzstiicke der
Punkerkluft Fingang in die Mainstream-
mode. Das wilde Image der Punks erweist
sich dabei als unbezahlbarer (und unentgelt-
lich geleisteter) Teil einer modischen Wert-
schépfungskette. Ahnlich wie bereits bei
Goethes Werther werden bestimmte Klei-
dungsstiicke oder Stilcodes mit einer spe-
zifischen Bedeutung aufgeladen, die sich
aus tatsichlichen oder auch vermeintlichen
Handlungen und Attitiiden der Jugendkul-
tur speist. Durch die weitgehende Perfektio-
nierung ihres Produktionskreislaufs gelingt
es der Modeindustrie im letzten Drittel des
20. Jahrhunderts, die Essenz jugendkulturel-
ler Styles binnen kiirzester Zeiteinzufangen,
zu imitieren und massenhaft auf den Markt
zu werfen. In einem weiteren Schritt geht
der Bedeutungsgehalt der Kleidungsstiicke
schlieflich auf den Konsumenten iiber./?!
Damit wird rebellisches Handeln auf einen

I* Vgl. Ulf Poschardt, Willkommen bei der Happy
Anarchist Challenge, in: Ulrike Groos et al. (Hrsg),
Zuriick zum Beton. Die Anfinge von Punk und New
Wave in Deutschland 1977-82, K5ln 2002, S. 183.

I Zit. nach: Fred Vermorel, Fashion + Perversity. A
Life of Vivienne Westwood and the Sixties Laid Bare,
London 1996, S. 81.

#° Vgl. U. Poschardt (Anm. 18), S. 181

Pt Vgl. Grant McCracken, Culture & Consumption.
New Approaches to the Symbolic Character of Consu-
mer Goods and Activities, Bloomington 1990, S. 711f.



Foto: Simone Gilges; St. Augustin 1989.

Kaufakt verkiirzt, auf einen Vorgang, der
kaum angepasster sein konnte. Mode wird
zu einer Personality-Show, die nicht linger
durch soziales oder politisches Tun unter-
mauert werden muss.

Pflicht zur Individualitat

Die inflationire Verwendung des Begriffs
Punk in den vergangenen Jahren beweist zu-
dem, dass diese urspriingliche Jugendkultur
mehr und mehr zu einer bloffen Chiffre ver-
kommt, einer Art ,Wunschmaschine“}?* die
es auch konventionellen Personlichkeiten er-
laubt, sich selbst als wild und unangepasst zu
empfinden. So stellt beispielsweise das Ma-
gazin ,Golf Punk® auf seiner Website un-
ter der Rubrik ,Meet the Punks® grauhaa-
rige Golfprofis {iber 40 im Polohemd vor)}?
wihrend der Ableger ,Business Punk® sich
mit dem ,lauten, schnellen Leben, das hinter

12 Zum Konzept der ,,Wunschmaschine® als produk-
tives Unbewusstes vgl. Gilles Deleuze/Félix Guatta-
ri, Anti-Odipus: Kapitalismus und Schizophrenie I,
Frankfurt/M. 1974, S. 71.

122 Vgl. golfpunkonline.de (28.11.2014).

Foto: Diana Weis; Berlin 2011.

dem Business tobt®, befasstf?* Diese ,Punki-
sierung® zutiefst reaktionirer Erlebnis- und
Verhaltenswelten fithrt vor Augen, wie ver-
zweifelt selbst hyperassimilierte Erfolgsmen-
schen nach threm inneren Rebellen fahnden.

Es fillt auf, dass kaum noch von Mode die
Rede ist, sondern immer nur von Stil. Einen
personlichen, unverwechselbaren Stil zu be-
sitzen, der sich an der eigenen Kleiderwahl,
aber auch an der Frisur und der Kérperhal-
tung ablesen lisst, ist in der modeaffinen,
globalen Welt ,eine nahezu iiberlebenswich-
tige Kompetenz geworden“}? In einer Zeit,
in der ,,Individuum-Sein“ zur Pflicht gewor-
den ist, erhilt das Schwimmen mit dem Strom
»den schalen Beigeschmack von Uninteres-
santheit, Faulheit und Einfalt“1?¢ Die Indivi-
dualititsnorm verkultet das Besondere und
verlangt von jedem Einzelnen, sein Leben

I business-punk.com (28.11.2014).

{25 Monica Titton,-Mode in der Stadt. Uber Street-
Style-Blogs und die Grenzen der Demokratisierung
von Mode, in: Texte zur Kunst, (2010) 78, S. 88-98.
[26 Waltraud Posch, Projekt Kérper. Wie der Kult um
die Schénheit unser Leben prigt, Frankfurt/M. 2009,
S. 46.
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nach einem einzigartigen und beispiellosen
Entwurf frei zu gestalten. Das Hyperindivi-
duum wird zum Erfolgsmodell des ,unter-
nehmerischen Selbst“F” verklirt. Stets flexi-
bel, kreativ und risikobewusst steht es unter
dem stindigen Druck der Eigenoptimierung.
Seine Selbststilisierung ist nicht linger Aus-
druck einer — wie auch immer gearteten —
inneren Befindlichkeit, sondern lingst Teil
einer marktwirtschaftlichen Platzierungs-
strategie. Damit ist die Generation Burn-out
zur Freiheit verdammt, weil sie die 6kono-
misch produktivste Existenzweise ist“.F* Der
Zwang zur Selbstinszenierung als Individu-
um, das mit anderen Individuen um immer
knapper werdende Ressourcen konkurriert,
wird damit verstirke als Last empfunden.

Gleichzeitig sorgt die zunehmende Li-
beralisierung in der westlichen Welt dafiir,
dass es fiir Jugendliche immer schwieriger
wird, optisch noch anzuecken. Wenn jede
noch so obskure Errungenschaft jugend-
kultureller Styles binnen kiirzester Zeit als
wohlfeile Massenware erhiltlich ist und mit
Begeisterung sogar von den eigenen Eltern
konsumiert wird, stellt sich zu Recht die Fra-
ge, worin der Appeal der Protestmode heute
noch liegt.

Anti-Mode und Anti-Anti-Mode

16

Seit Beginn der biirgerlich geprigten Mehr-
heitsgesellschaft hat die Jugend fir sich nicht
nur eine Gegenmoral zur offiziellen Mo-
ral, sondern auch eine Anti-ModeP’ als Ge-
gen- oder Zertbild der Bekleidung des Main-
streams kultiviert. Einige Kritiker sind daher
der Ansicht, die Mode der Jugendszene er-
schopfe sich im ,Dagegen-Sein“ und stel-
le keine eigenstindige schopferische Leis-
tung dar, da sie stets an die Vorherrschaft
der Mainstreammode gebunden sei: ,,Anti-
Mode ist eine Schopfung der Mode, wie die
Mode das Mittel ihrer eigenen Abschaffung
ist. Das scheint nur logisch, denn gleichgiil-
tig, welche Gestalt Anti-Mode annimmt: Sie

P’ Vgl. Ulrich Bréckling, Das unternehmerische
Selbst: Soziologie einer Subjektivierungsform, Frank-
furt/M. 2007.

F® Bernhard Heinzlmaier, Performer, Styler, Egois-
ten. Uber eine Jugend, der die Alten die Ideale abge-
wohnt haben, Berlin 2013, S. 22.

P Vgl. R. Konig (Anm. 17).
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muss sich immer durch ein symbolisches Ele-
ment der Opposition, Ablehnung, vorsitz-
liche Missachtung, Parodie, Persiflage oder
von etwas Ahnlichem zu der dominierenden
Mode ihrer Zeit, dem was ,in‘ ist, in Bezug
setzen. Die auf 1hr Auferes groﬁten Wert le-
gende Witwe mit ihrer hochnisigen Gering-
schitzung fur alles Neue und Trendige steht
ebenso fiir Anti-Mode wie ein Punk, der mit
Irokese und Lederjacke seine vollstindige
Ablehnung konventioneller Kleidung zum
Ausdruck bringt.“P°

Die Anti-Mode der Jugendkulturen steht
traditionell fiir Unangepasstheit, Wildheit
und Rebellion gegen die herrschenden Ver-
hiltnisse. Am Anfang des 21. Jahrhunderts
wird die Jugend dagegen von vielen als lang-
weilig, unpolitisch, iiberangepasst, konsum-
geil und karriereorientiert wahrgenommen.
Nicht zufillig erinnert diese Generation da-
mit fatal an die Jugendkultur der Popper, die
»damals wie heute von auflen als peinlicher
jugendkultureller Stérfall wahrgenommen
(wird), der irgendwann Mitte der 1980er Jah-
re spurlos verschwunden ist — als seien die
Popper nicht in die heutige Kldkult— und

Konsumkultur gemiindet“.P!

Die Popper aus den gutbiirgerlichen Vor-
orten Hamburgs und Miinchens positionie-
ren sich Ende der 1970er und Anfang der
1980er Jahre bewusst als eine Gegenbewe-
gung zur vorherrschenden Jugendkultur des
Punk. Sie geben sich offensiv unpolitisch
und legen Wert auf teure Markenkleidung.
Damit etablieren sie eine Anti-Anti-Mode,
die bis heute erstaunlicherweise mit mehr
Ablehnung ‘belegt wurde als die auf Pro-
vokation ausgelegte Punkbewegung es je-
mals bewirkte. Vielleicht sind die verhassten
Popper damit die eigentlichen Vorreiter der
Normcore-Kultur des neuen Millenniums.
Im Herbst 2014 geht die bei der US-Jugend
angesagte Marke Gap mit dem Slogan ,,Dress
normal® an den Start. ,,Sich ganz normal zu
kleiden, ist eine Kunst. Normalitit bedeutet

P° Fred Davis, Anti-Mode: Die Wandlungsfihigkeit
der Ablehnung, in: Sonja Eismann (Hrsg.), Absolute
Fashion, Freiburg 2012, S. 105-111, hier: S. 105.

P! Christiane Frohmann, Was lacostet die Welt?
Geld spielt keine Rolex! Die Bieder- und Protestmo-
de der Popper, in: Diana Weis (Hrsg.), Cool Ausse-
hen. Mode & Jugendkulturen, Berlin 2012, S. 91-101,
hier: S. 95.



fiir jeden etwas anderes, erklirt Seth Farb-
man, der als Marketingchef von Gap fir die
Kampagne verantwortlich ist.1* Damit wird
Normalitit von einer allgemein verbindli-

chen Norm zu einer subjektiven Kategorie'

umgedeutet. Der Trend zum Anti-Individu-
alismus wire damit als ein ,,Anti-Vereinnah-
mungshebel i zu verstehen, der sich gegen
die repressive Toleranz einer Gesellschaft
stellt, die die Errungenschaften der Jugend
zu stehlen versucht. Indem die Jugend die
Errungenschaft des Totalindividualismus zu
einer Nichterrungenschaft erklirt, schafft
sie die Ordnungsprinzipien der Elternge-
neration ab und ist ihnen stilistisch wieder
den entscheidenden Schritt voraus. So muss
auch der eingangs zitierte Normalolook von
Mark Zuckerberg als eine weitere Schlaufe in
der Differenzierungsspirale verstanden wer-
den, der nicht fiir Demokratie steht, sondern
fiir Uberlegenheit.l** Schlieflich kleidet die
Mehrheit der US-Amerikaner sich nicht aus

'politischer‘ Ablehnung der Individualismus- :

norm in Jeans und T-Shirt oder weil sie ihre
Geisteskrifte fiir wichtigere Entscheidun-
gen benotiget. Sie haben schlicht keine Wahl,
denn dies sind die einzigen Kleidungsstiicke,
die sie sich leisten kénnen.

Die demonstrative Zurschaustellung bil-

. lig produzierter Massenware kann damit nur
aus einer privilegierten Position heraus als
Statement begriffen werden. Mit der Propa-
gierung des Normcore-Trends kommt der
Verwertungskreislauf jugendkultureller Mo-
den nur scheinbar zum Abschluss. Die Ge-
schichte hat gezeigt, dass der Kleidung inner-
halb der biirgerlichen Kultur eine wichtige
Ordnungsfunktion zukam. Der vestimenti-
re Protest der Jugendlichen sorgte fiir Auf-
sehen, indem er der gesellschaftlichen Ord-
nung visuelles Chaos entgegenstellte. Indem
das Modesystem diese Geste des Aufbegeh-
rens in ein Verkaufsargument umwandelte,
wurden die Jugendkulturen ihrer urspriingli-
chen Bedeutung beraubt. Mit der Individua-
lititsnorm setzte sich zum Ende des 20. Jahr-

132 Zit. nach: Rebecca Cullers, Gap’s New Celébri-
"ty Ads Tell Us to ,Dress Normal.* What Does That
Mean, Exactly?, 25.8.2014, adweek.com/adfreak/
gaps-new-celebrity-ads-tell-us-dress-normal-what-
does-mean-exactly-159703 (28.11.2014). Ubersetzung
D.W. - ;
13 Diedrich Diedrichsen, Sexbeat, Kéln 1985, S. 24.
I** Vgl. Adriano Sack, Permanentes Streben nach dem
Besonderen ist out, in: Die Welt vom 17.3.2014.

Abbildung 4: Die Popper - Begriinder
der Anti-Anti-Mode

Quelle: Zeit-Magazin Nr. 12 vom 14, Mirz 1980.
Foto: Rainer Bald. .

hunderts ein neues Verstindnis der Mode
durch. Die demonstrative Ablehnung. von
auffilliger Bekleidung als Inszenierungsmit-
tel von Einzigartigkeit belegt, dass die zeit-
gendssische Jugend weiter nach Wegen sucht,
sich vor modischen Vereinnahmungsmecha-
nismen zu schiitzen.

Der Generationenkonflikt ist damit nicht
aufgelost, sondern sucht sich einen neuen
Schauplatz. Wer das Verschwinden der ver-
meintlich authentischen Jugendkulturen zu
lautstark beklagt, ibersieht daber vielleicht
das, was gerade im Moment passiert. Schlief3-
lich war es noch nie die Aufgabe der Jugend,
den Wunsch ihrer Eltern nach ‘Coolness und
Zugehorigkeit zu erfillen.
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